
บทที่ 3 
วิธีด ำเนินกำรวิจัย 

 
     การวิจัยเรื่องการพัฒนารูปแบบการจัดการปัจจัยความส าเร็จของผลิตภัณฑ์หนึ่งต าบล 
หนึ่งผลิตภัณฑ์ประเภทเครื่องดื่ม  ผู้วิจัยได้ก าหนดระยะการด าเนินการวิจัยเอาไว้ 5 ระยะ ดังนี้ 

3.1  วิเคราะห์ตัวแปรเพ่ือหาปัจจัยความส าเร็จของผลิตภัณฑ์หนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์  
ในภาพรวม 

3.2  เพ่ือสร้างรูปแบบการจัดการปัจจัยความส าเร็จของผลิตภัณฑ์หนึ่งต าบล หนึ่ง 
ผลิตภัณฑ์ ประเภทเครื่องดื่ม  

3.3  เพ่ือถ่ายทอดรูปแบบการจัดการปัจจัยความส าเร็จของผลิตภัณฑ์หนึ่งต าบล หนึ่ง 
ผลิตภัณฑ์ ประเภทเครื่องดื่ม 

3.4  เพ่ือประเมินคู่มือ และรูปแบบการจัดการปัจจัยความส าเร็จของผลิตภัณฑ์หนึ่ง 
ต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ ประเภทเครื่องดื่ม    

3.5  สรุปและรายงานผลการวิจัย 
 
ประชำกรและกลุ่มตัวอย่ำง 
   ระยะที่ 1 : ประชากร ได้แก่ ผู้ประกอบการผลิตภัณฑ์หนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ภาพรวม 
ที่ได้รับการคัดสรรสุดยอดหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ไทยระดับ 5 ดาว ปี พ.ศ.2559 ทั่วประเทศ 
จ านวน 2,564 ราย (ข้อมูล : กรมการพัฒนาชุมชน พ.ศ. 2559) โดยในการวิจัยครั้งนี้เก็บข้อมูลจาก
กลุ่มตัวอย่าง  
           กลุ่มตัวอย่าง คือ ผู้ประกอบการผลิตภัณฑ์หนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ภาพรวม ที่ได้รับการ
คัดสรรสุดยอดหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ไทยระดับ 5 ดาว ปี พ.ศ. 2559 ทั่วประเทศ จ านวน 360 ราย  
    ระยะที่ 2 : ประชากร ได้แก่ ผู้ทรงคุณวุฒิที่มีประสบการณ์ไม่น้อยกว่า 1 ปีเกี่ยวกับการ
บริหารจัดการเทคโนโลยี และผู้เชี่ยวชาญ คือ ผู้ประกอบการประเภทเครื่องดื่ม ในปีพ.ศ. 2559 ที่
ได้รับการคัดสรรฯระดับ 5 ดาว  รวมจ านวนทั้งหมด 9 คน  
    การเลือกกลุ่มตัวอย่าง การก าหนดกลุ่มตัวอย่าง แผนการสุ่มตัวอย่างใช้วิธีสุ่มแบบ
เจาะจง (Purposive Sampling) ได้แก่ ผู้ทรงคุณวุฒินักวิชาการที่มีประสบการณ์ไม่น้อยกว่า 1 ปี
ทางด้านการบริหาร ด้านบัญชี ด้านการเงิน ด้านการตลาด ด้านเทคโนโลยีอาหาร และด้านเทคโนโลยี
อุตสาหกรรม จ านวน 3 คน และผู้เชี่ยวชาญ ได้แก่ ผู้ประกอบการ OTOP ประเภทเครื่องดื่ม ที่ได้รับ
การคัดสรรฯระดับ 5 ดาว ในปีพ.ศ. 2559  ในจังหวัดเพชรบุรี และเจ้าหน้าที่ที่เกี่ยวข้องด้าน OTOP 
จ านวน 6 คน รวมทั้งหมด 9 คน ดังนี้ 
รำยช่ือผู้ทรงคุณวุฒิ จ ำนวน 3 คน ได้แก่ 
1. ดร.สุภาพ อัจฉริยศรีพงศ์ กรรมการผู้ทรงคุณวุฒิ ส านักงานนวัตกรรม

แห่งชาติ (องค์การมหาชน) 
(ประธานการคัดสรรฯส่วนกลางระดับประเทศ 
ภาค ค. ประเภทเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล์) 
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2. ผู้ช่วยศาสตราจารย์สุภัทรา กล่ าสกุล อาจารย์ประจ าสาขาวิชาเทคโนโลยีการอาหาร 
คณะเทคโนโลยีการเกษตร มหาวิทยาลัยราชภัฏ
เพชรบุรี (กรรมการการคัดสรรฯระดับจังหวัด ภาค 
ก และ ข ประเภทเครื่องดื่มที่ไม่มีแอลกอฮอล์) 
 

3. อาจารย์ ดร.วัชระ เวชประสิทธิ์ 
 
 
รำยช่ือผู้เชี่ยวชำญ จ ำนวน 6 คน ไดแ้ก่ 

อาจารย์ประจ าสาขาวิชาการจัดการทั่วไป คณะ
วิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏเพชรบุรี 
 
 

1. คุณวาสนา ไขว้พันธุ์ หัวหน้ากลุ่มงานส่งเสริมการพัฒนาชุมชน 
ส านักงานพัฒนาชุมชน จ.เพชรบุรี 
 

2. คุณปิยะนุช มนต์ขลัง นักวิชาการพัฒนาชุมชนระดับช านาญการ 
ส านักงานพัฒนาชุมชน จ.เพชรบุรี 
 

3. คุณกวิตา บุญส่ง ผู้ประกอบการ OTOP เครื่องดื่ม ระดับ 5 ดาว 
(เลขานุการกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรวัดกุฎิ) 
 

4. คุณสุรพงษ์ ลิ้มสุคนธ์ ผู้ประกอบการ OTOP เครื่องดื่ม ระดับ 5 ดาว 
(เจ้าของกิจการ น้ าสามลูกยอ) 
 

5. คุณษิญาภา นนทนาวริณ ผู้ประกอบการ OTOP เครื่องดื่ม ระดับ 5 ดาว 
(ผู้บริหารทั่วไป กลุ่มสมุนไพรไทยแปรสภาพ  
(เลควิวฟาร์ม) 
 

6. คุณจ าลอง นาคนคร ผู้ประกอบการ OTOP เครื่องดื่ม ระดับ 5 ดาว 
(ประธานกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรวัดกุฎิ ชาสี่สหาย) 

 
     ระยะที่ 3 : ประชากร ได้แก่  ผู้ประกอบการ OTOP ประเภทเครื่องดื่มที่ยังไม่ผ่านการ
คัดสรรฯระดับ 5 ดาว ทั้งรายเก่าและรายใหม่ ผู้ประกอบการประเภทเครื่องดื่มที่ได้รับมาตรฐาน
ผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.) และผู้สนใจทั่วไป ในจังหวัดเพชรบุรี  
      กลุ่มตัวอย่าง ได้แก่  ผู้ประกอบการ OTOP ประเภทเครื่องดื่มที่ไม่ผ่านการคัดสรรฯ
ระดับ 5 ดาว ทั้งรายเก่าและรายใหม่ ผู้ประกอบการประเภทเครื่องดื่มที่ได้รับมาตรฐานผลิตภัณฑ์
ชุมชน (มผช.) และผู้สนใจทั่วไป จ านวน 33 คน ในจังหวัดเพชรบุรี จากการเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบ
เจาะจง (Purposive sampling) ที่ให้ความร่วมมือ 
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               ระยะที่ 4  : ประชากร ได้แก่  ผู้ประกอบการ OTOP ประเภทเครื่องดื่มที่ยังไม่ผ่านการ
คัดสรรฯระดับ 5 ดาว ทั้งรายเก่าและรายใหม่ ผู้ประกอบการประเภทเครื่องดื่มที่ได้รับมาตรฐาน
ผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.) และผู้สนใจทั่วไป ในจังหวัดเพชรบุรี ที่ผ่านการรับการถ่ายทอด(อบรม) 
ความรู้ความเข้าใจการใช้คู่มือรูปแบบการจัดการปัจจัยความส าเร็จของผลิตภัณฑ์หนึ่งต าบลหนึ่ง
ผลิตภัณฑ์ ประเภทเครื่องดื่มมาแล้ว 
               กลุ่มตัวอย่าง ได้แก่  ผู้ประกอบการ OTOP ประเภทเครื่องดื่มที่ยังไม่ผ่านการคัดสรรฯ
ระดับ 5 ดาว ทั้งรายเก่าและรายใหม่ ผู้ประกอบการประเภทเครื่องดื่มที่ได้รับมาตรฐานผลิตภัณฑ์
ชุมชน (มผช.) และผู้สนใจทั่วไป จ านวน 33 คน ในจังหวัดเพชรบุรี จากการเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบ
เจาะจง (Purposive sampling) ที่ให้ความร่วมมือ และผ่านรับการถ่ายทอด (อบรม)ความรู้ความ
เข้าใจการใช้คู่มือรูปแบบการจัดการปัจจัยความส าเร็จของผลิตภัณฑ์หนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ 
ประเภทเครื่องดื่มมาแล้ว และอีกส่วนหนึ่งจากผู้ประกอบการที่ได้ด าเนินการตามคู่มือ จ านวน 5 ราย 
 ทั้งนี้การสร้างคู่มือรูปแบบการจัดการปัจจัยความส าเร็จของผลิตภัณฑ์หนึ่งต าบล หนึ่ง
ผลิตภัณฑ์ประเภทเครื่องดื่ม ผู้วิจัยได้ด าเนินการ 5 ขั้นตอน พอสรุปได้ดังนี้ดังภาพที่ 3.1 
 
ศึกษำข้อมูล :                     แนวคิด/ทฤษฎี/งานวิจัย                           ผู้ประกอบการที่ได้รับการคัดสรรฯ                 
                                          ด้านปัจจัยความส าเร็จ                                  ระดับ 5 ดาว (ภาพรวม)                             
 
 

   สร้ำง :            ผู้ประกอบการที่ได้รับการคัดสรรฯระดับ 5 ดาว  (เครื่องดื่ม) 
 

    
  พัฒนำ :                ผู้ทรงคุณวุฒิ & ผู้เชี่ยวชาญ ( Focus Group )            
 
หำควำมเหมำะสม :  คู่มือ      ถ่ายทอด (ผู้ประกอบการทีไ่มไ่ดร้ับการคดัสรรฯระดับ 5 ดาว)          ประเมิน 
 
สรุปจัดท ำคู่มือ :        คู่มือรูปแบบกำรจัดกำรปัจจัยควำมส ำเร็จของผลิตภัณฑ์หนึ่งต ำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์  
                                                                     ประเภทเคร่ืองด่ืม 
 
 
 
 
 
กระบวนกำรขั้นตอนกำรวิจัย 
 การวิจัยเรื่องการพัฒนารูปแบบการจัดการปัจจัยความส าเร็จของผลิตภัณฑ์หนึ่งต าบล หนึ่ง
ผลิตภัณฑ์ ประเภทเครื่องดื่ม เป็นการวิจัยและพัฒนา (Research & Development) ซึ่งมีขั้นตอน
การวิจัยตามภาพที่ 3.2 สรุปขั้นตอนการวิจัยการพัฒนารูปแบบการจัดการปัจจัยความส าเร็จของ
ผลิตภัณฑ์หนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ ประเภทเครื่องดื่ม  
 

ภาพที่ 3.1  สรุปกระบวนการสร้างคู่มือรูปแบบการจัดการปัจจัยความส าเร็จของผลิตภัณฑ์หนึ่งต าบล  
               หนึ่งผลิตภัณฑ์ ประเภทเครื่องดื่ม 
 

  คูม่ือ 
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ภาพที่ 3.2  สรุปขั้นตอนการวิจัย การพัฒนารูปแบบการจัดการปัจจัยความส าเร็จของผลิตภัณฑ์หนึ่ง 
               ต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ ประเภทเครื่องดื่ม 

ระยะที่ 1 : (วัตถุประสงค์ข้อที่ 1) 
วิเคราะหต์ัวแปรเพื่อหาปัจจัย
ความส าเร็จของผลิตภณัฑห์นึ่ง

ต าบล หน่ึงผลิตภัณฑ์ ในภาพรวม 

 

ศึกษาจากเอกสาร / ทฤษฎีแนวคดิ 

แบบสอบถาม 

ระยะที่ 2 : (วัตถุประสงค์ข้อที่ 2) 
เพื่อสร้างรูปแบบการจดัการปัจจยั
ความส าเร็จของผลิตภณัฑห์นึ่ง
ต าบล หน่ึงผลิตภัณฑ์ ประเภท

เครื่องดื่ม 
 

ระยะที่ 3 : (วัตถุประสงค์ข้อที่ 3) 
เพื่อถ่ายทอดรูปแบบการจัดการ
ปัจจัยความส าเร็จของผลติภณัฑ์

หนึ่งต าบล หน่ึงผลิตภัณฑ์ ประเภท
เครื่องดื่ม 

 

ระยะที่ 4 : (วัตถุประสงค์ข้อที่ 4) 
เพื่อประเมินคู่มือและรูปแบบการ

จัดการปัจจัยความส าเร็จของ
ผลิตภณัฑ์หนึ่งต าบล หน่ึง

ผลิตภณัฑ์ ประเภทเครื่องดื่ม 
 

วิเคราะห์ข้อมูล สถติิ : ค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย และการวิเคราะห์องค์ประกอบ ( Factor Analysis  ) 

(ร่าง) คู่มือรูปแบบการจดัการปจัจยัความส าเร็จ 

 แบบสัมภาษณ์ และ Focus Group 

 

ผู้ทรงคุณวุฒิ และผูเ้ชี่ยวชาญ  
จ านวน 9  คน 

ถ่ายทอดโดยใช้คู่มือ 
รูปแบบการจดัการปัจจัย

ความส าเร็จของผลิตภณัฑห์นึ่ง
ต าบล หน่ึงผลิตภัณฑ์ ประเภท

เครื่องดื่ม 
 

 

ระยะที่ 5 
สรุปและรายงาน 

ผลการวิจัย 

ผู้ประกอบการผลิตภัณฑ์ 
ประเภทเครื่องดืม่ที่ยังไมผ่่าน 

การคัดสรรฯ ระดับ 5 ดาวและ
ผู้สนใจทั่วไป จ านวน 33 ราย 

 

ประเมินความพึงพอใจด้านความรู ้
ความเข้าใจเกี่ยวกับคูม่ือฯ 

 

ผู้ประกอบการ
ผลิตภณัฑ์ 

ประเภทเครื่องดืม่
ที่ได้รับการ
ถ่ายทอด
เทคโนโลย ี

 จ านวน 33 ราย  
 

 
 

ผู้ผลิต / ผู้ประกอบการ 
ทั้ง 5 ประเภท (ทั่วประเทศ) ที่ผ่าน

การคัดสรรระดับ 5 ดาว ในปี  
พ.ศ 2559 จ านวน 360 ราย 

 คู่มือรูปแบบกำรจัดกำรปัจจัยควำมส ำเร็จของผลิตภณัฑ์หน่ึงต ำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ ประเภทเครื่องดื่ม 

ได้คู่มือรูปแบบกำรจัดกำรปัจจัยควำมส ำเร็จของผลิตภัณฑ์หนึ่งต ำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ 
ประเภทเคร่ืองด่ืม 

  
 

สรุปขั้นตอนกำรวิจัย 

วิเคราะห์ข้อมูล สถติิ : เชิงพรรณา 

แบบทดสอบ (ก่อน-หลัง) วิเคราะห์ข้อมูล สถติิ : ค่าเฉลี่ย คา่ประสิทธิผล (E.I)  
และทดสอบค่าที (t) 

แบบสอบถาม  

วิเคราะห์ข้อมูล สถติิ : ค่าเฉลี่ย & ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 

ทดลอง 

สรุปเชิงบรรยาย 

แบบ 
ตรวจ 
สอบ 

รายการ 

ประเมินการน าไปใช้ประโยชน์ 

ผู้ประกอบการ
ประเภท
เครื่องดื่ม

จ านวน 5 ราย 

แบบสอบถาม 
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                จากภาพที่ 3.2 ผู้วิจัยขออธิบายขั้นตอนการวิจัยแต่ละข้ันตอนดังนี้  
 
3.1  ระยะที่ 1 : (วัตถุประสงค์ข้อที่ 1) วิเครำะห์ตัวแปรเพ่ือหำปัจจัยควำมส ำเร็จของ
ผลิตภัณฑ์หนึ่งต ำบล หนึง่ผลิตภัณฑ์ ในภำพรวม  
 

                3.1.1  ประชำกรและกลุ่มตัวอย่ำง 
            3.1.1.1  ประชากรที่ใช้ในการศึกษาครั้งนี้  ได้แก่  ผู้ประกอบการผลิตภัณฑ์หนึ่ง
ต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ภาพรวม ที่ได้รับการคัดสรรสุดยอดหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ไทยระดับ 5 ดาว ปี 
พ.ศ.2559 ทั่วประเทศ จ านวน 2,564 ราย (ข้อมูล : กรมการพัฒนาชุมชน พ.ศ. 2559) โดยในการนี้
เก็บข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่าง  
                    3.1.1.2  กลุ่มตัวอย่าง  คือ  ผู้ประกอบการ ผลิตภัณฑ์หนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์
ภาพรวม ที่ได้รับการคัดสรรสุดยอดหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ไทยระดับ 5 ดาว ปี พ.ศ.2559 ทั่ว
ประเทศ จ านวน 360 ราย โดยใช้ตารางส าเร็จรูปของเคซี่และมอร์แกน (ตารางเคซี่และมอร์แกน, อ้างถึงใน 
ธานินทร์ ศิลป์จารุ, 2557 : 49) ที่ระดับความเชื่อมั่น 95 % ได้กลุ่มตัวอย่างจ านวน 335 ราย และเพ่ิมใน
ส่วนของกลุ่มตัวอย่างประเภทเครื่องดื่มอีก 25 ราย ฉะนั้นการวิจัยครั้งนี้ ผู้วิจัยใช้กลุ่มตัวอย่างรวม
จ านวน 360 ราย และต้องไม่ต่ ากว่า 20 เท่าของจ านวนตัวแปร (Comrey and Ray, อ้างถึงใน วินิจ 
เทือกทอง, 2554) จากการสุ่มแบบหลายขั้นตอน (Multi – stage sampling) ดังนี้  
                                   3.1.1.2.1  การสุ่มแบบแบ่งกลุ่ม (Cluster Random Sampling) โดยแบ่ง ตาม
ประเภทของผลิตภัณฑ์ เป็น อาหาร เครื่องดื่ม ผ้า เครื่องแต่งกาย ของใช้ ของตกแต่ง ของที่ระลึก และสมุนไพร
ที่ไม่ใช่อาหาร 
                                    3.1.1.2.2  การสุ่มแบบแบ่งกลุ่ม (Cluster Random Sampling) โดยแบ่ง 
ตามภูมิภาค เป็น ภาคเหนือ ภาคกลาง ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ และภาคใต้ 
                                   3.1.1.2.3  จากนั้นเป็นการสุ่มแบบก าหนดจ านวนกลุ่มตัวอย่างตามขนาดของ
สัดส่วน (probability proportional to size) ตามจ านวนสถานประกอบการที่ได้รับการคัดสรรฯ ระดับ 5 ดาว 
ในปีพ.ศ. 2559 ในแต่ละประเภทของผลิตภัณฑ์ และแต่ละภูมิภาค  ดังตารางที่ 3.1 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
                              
   

ภาพที่ 3.2 สรุปกรอบแนวคิดการวิจัย ปัจจัยความส าเร็จของผลิตภัณฑ์หนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์  
                ประเภทเครื่องดื่ม  
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ตารางที่ 3.1 ประชากรและกลุ่มตัวอย่างแต่ละประเภทผลิตภัณฑ์ และแต่ละภูมิภาคที่ได้รับการคัดสรร 
               ระดับ 5 ดาว 
 

ประเภท 

ภำคเหนือ 
ภำคตะวันออก 

เฉียงเหนือ 
ภำคกลำง ภำคใต ้

รวม (รำย) 

ปร
ะช

ำก
ร 

กล
ุ่มต

ัวอ
ย่ำ

ง 

ปร
ะช

ำก
ร 

กล
ุ่มต

ัวอ
ย่ำ

ง 

ปร
ะช

ำก
ร 

กล
ุ่มต

ัวอ
ย่ำ

ง 

ปร
ะช

ำก
ร 

กล
ุ่มต

ัวอ
ย่ำ

ง 

อำหำร 
203 26 189 25 363 47 196 26 ประชำกร       951 

กลุ่มตัวอย่ำง  124 

เครื่องดื่ม 
75 20 36 10 48 12 32 8 ประชำกร       191 

กลุ่มตัวอย่ำง    50 

ผ้ำ เครื่องแต่งกำย 146 19 613 80 110 14 65 9 ประชำกร      934 

กลุ่มตัวอย่ำง  122 

ของใช้ ของตกแต่ง 
ของที่ระลึก 

88 11 45 6 134 18 22 3 ประชำกร       289 
กลุ่มตัวอย่ำง    38 

สมุนไพรที่ไม่ใช่อำหำร 34 5 24 3 115 15 26 3 ประชำกร      199 

กลุ่มตัวอย่ำง    26 

รวม 546 71 907 119 770 100 341 45 ประชำกร    2,564 
กลุ่มตัวอย่ำง  360 

 
(กรมการพัฒนาชุมชน,2559) 
 
               หมำยเหตุ : ในการวิจัยครั้งนี้ประชากรทั่วประเทศ จ านวน 2,564 ราย การเลือกกลุ่ม
ตัวอย่าง การก าหนดกลุ่มตัวอย่าง โดยใช้ตารางส าเร็จรูปของเคซี่และมอร์แกน ที่ระดับความเชื่อมั่น 95 % 
ได้กลุ่มตัวอย่างจ านวน 335  ราย แต่ทั้งนี้เนื่องจากงานวิจัยครั้งนี้เน้นประเภทเครื่องดื่ม ผู้วิจัยจึงได้
เพ่ิมจ านวนกลุ่มตัวอย่างในส่วนของประเภทเครื่องดื่มในแต่ละภาคอีกจ านวน 2 เท่าจากที่ได้แบ่งตาม
โควตาสัดส่วนซึ่งจากเดิมประเภทเครื่องดื่มกลุ่มตัวอย่างเพียง 25 ราย เพ่ิมอีก 25 ราย รวมเป็น 50 
ราย ดังนั้นภาพรวมกลุ่มตัวอย่างจากเดิม 335 รายก็จะเป็น 360 รายที่ใช้ในการเก็บข้อมูลครั้งนี้ 
 
                     3.1.1.2.4  ขั้นตอนสุดท้ายเป็นการได้กลุ่มตัวอย่างจากการเลือกแบบเจาะจง (purposive 
sampling) จากที่ให้ความร่วมมือในการตอบแบบสอบถาม  
 
                       การก าหนดกลุ่มตัวอย่างเป็นไปตามภาพที่ 3.3 
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ภาพที่ 3.3 แผนขั้นตอนการสุ่มตัวอย่าง 
 
 

ประชากร ได้แก่ ผู้ประกอบการ OTOP ที่ได้รับการคัดสรรฯ ระดับ 5 ดาว 
ในปีพ.ศ. 2559 ทั่วประเทศ 

อาหาร 

การสุ่มตัวอย่างแบบหลายขั้นตอน (Multi – stage sampling) 

กลุ่มตัวอย่าง ผู้ประกอบการ OTOP ที่ได้รับการคัดสรรฯ ระดับ 5 ดาว 
ในปีพ.ศ. 2559 จ านวน 360 ราย ใช้วิธีการแบบเจาะจงเพ่ือตอบแบบสอบถาม 

จัดกลุ่มตามประเภทผลิตภัณฑ์ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ผ้า เครื่องแต่งกาย 

ของใช้ ของตกแต่ง 
ของที่ระลึก 

สมุนไพรที่ไม่ใช่
อาหาร 

เครื่องดื่ม 

จัดกลุ่มตามภูมิภาค 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

การสุ่มตัวอย่างแบบตามสัดส่วน (probability proportional to size) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคใต้ ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ภาคกลาง ภาคเหนือ 

จังหวัด 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

จังหวัด 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

จังหวัด 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

จังหวัด 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

จังหวัด 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

จังหวัด 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

จังหวัด 
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              3.1.2  เครื่องมือในกำรเก็บรวบรวมข้อมูล 
           เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูล คือ แบบสอบถาม (Questionnaire) 
เกี่ยวกับปัจจัยความส าเร็จของผลิตภัณฑ์หนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ ในภาพรวม โดยมีข้ันตอนการสร้าง
ดังนี้ 
          3.1.2.1 ศึกษาค้นคว้าแนวคิด ทฤษฏี รายละเอียดต่างๆ และทบทวนวรรณกรรม
จากแหล่งข้อมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) ซึ่งได้แก่ หนังสือ วารสาร เอกสารทางวิชาการ ทฤษฎี 
เว็บไซต์ และงานวิจัยต่างๆ ที่เกี่ยวข้อง จากการสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญและผู้ประกอบการด้าน OTOP 
และจากการสัมภาษณ์ผู้ทรงคุณวุฒิ จึงได้ข้อสรุปที่มีการบูรณาการทั้ง  3 ส่วน โดยมีประเด็นจาก
การศึกษาค้นคว้าดังนี้  

1) ปัจจัยด้านการตลาด  
2) ปัจจัยด้านการเงินหรือเงินทุน  
3) ปัจจัยด้านการบริหารจัดการ  
4) ปัจจัยด้านการผลิต 
5) ปัจจัยด้านกระบวนการภายนอกธุรกิจ  
6) ปัจจัยด้านผู้น า  
7) ปัจจัยด้านแรงงาน 
8) ปัจจัยด้านความเข้มแข็งของชุมชน 
9) ปัจจัยด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 

          3.1.2.2  คัดเลือกเนื้อหาที่จะสอบถาม ให้สอดคล้องกับวัตถุประสงค์ของการวิจัย 
          3.1.2.3  ท าการออกแบบแบบสอบถาม โดยให้ผู้ตอบแสดงความคิดเห็นถึงสภาพ
ปัจจัยความส าเร็จว่าอยู่ในระดับใด จากมาตรวัดประมาณค่าแบบ Rating Scale 5 ระดับ ตามมาตร
วัดแบบลิเคิร์ท (Likert’s Scale) (พิชิต ฤทธิ์จรูญ, 2553 : 67) ดังนี้ 
               5 หมายความว่า เห็นด้วยมากที่สุด 
              4 หมายความว่า เห็นด้วยมาก 
               3 หมายความว่า เห็นด้วยปานกลาง 
               2 หมายความว่า เห็นด้วยน้อย 
               1 หมายความว่า เห็นด้วยน้อยที่สุด 
 
               3.1.3  ขั้นตอนกำรตรวจสอบคุณภำพเครื่องมือ 
            การตรวจสอบคุณภาพของเครื่องมือมีข้ันตอน ดังนี้ 
                        3.1.3.1  น าแบบสอบถามที่สร้างขึ้นไปให้อาจารย์ที่ปรึกษา เพ่ือตรวจสอบความ
ถูกต้องเที่ยงตรงเชิงเนื้อหา ภาษาท่ีใช้ และปรับปรุงแก้ไขแบบสอบถาม 
            3.1.3.2 น าแบบสอบถามที่ปรับปรุงแก้ไขตามข้อเสนอแนะของอาจารย์ที่ปรึกษา
แล้ว  เสนอต่อผู้ทรงคุณวุฒิที่มีความเชี่ยวชาญเพ่ือตรวจสอบและปรับปรุงแก้ไข จ านวน 5 ท่าน โดย
เป็นการตรวจสอบความเที่ยงตรงของเนื้อหา (Content validity) พร้อมทั้งพิจารณาความถูกต้อง
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ชัดเจนของภาษาที่ใช้ ด้วยการให้คะแนนเพ่ือประเมินความสอดคล้องหาค่า IOC (Item-objective 
Congruence Index) (พิชิต ฤทธิ์จรูญ, 2555 : 292) ดังนี้  
                        +1   หมายถึง   มีความสอดคล้อง 
                          0   หมายถึง   ไม่แน่ใจ 
                         -1   หมายถึง   ไม่สอดคล้อง 
     จากนั้นจึงน ามาเข้าสูตรหาผลรวมคะแนนความคิดเห็นจากผู้ทรงคุณวุฒิ หากข้อค าถาม
ใดมีค่า IOC ต่ ากว่า 0.5 จะพิจารณาตัดทิ้ง ได้ค่าดัชนีความสอดคล้องเท่ากับ 0.92 
                       3.1.3.3  น าแบบสอบถามที่ผ่านการตรวจสอบจากผู้ทรงคุณวุฒิมาปรับปรุงแก้ไข 
แล้วน ามาเสนออาจารย์ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์ให้พิจารณาความสมบูรณ์อีกครั้งและน าไปทดลอง ใช้
(Try out) กับกลุ่มทดลองที่มีลักษณะใกล้เคียงที่ไม่ใช่กลุ่มตัวอย่างในการวิจัย  จ านวน 30 คนกระจาย
อยู่ทุกภาคท่ัวประเทศ ทั้งนี้กลุ่มทดลองจะใช้วิธีการสุ่มตัวอย่างอย่างง่าย แล้วน ามาหาค่าความเชื่อมั่น 
(reliability) เพ่ือให้ได้แบบสอบถามที่สมบูรณ์ โดยวิธีการหาค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ด้วยวิธีการ
ของครอนบาช (Cronbach’s Alpha Coefficient) (ยุทธ ไกยวรรณ, 2552 : 133) ได้ค่าสัมประสิทธิ์
สหสัมพันธ์ของแบบสอบถามท้ังฉบับเท่ากับ 0.94 
 
               3.1.4  กำรวิเครำะห์ข้อมูลและสถิติ 
                       3.1.4.1  สถิติที่ใช้ในการตรวจสอบคุณภาพของเครื่องมือนี้ ได้แก่ การหาค่าดัชนี
ความสอดคล้องระหว่างเนื้อหากับวัตถุประสงค์ของการวิจัย หาค่า IOC (Item-objective 
Congruence Index) ค านวณโดยสูตร (พิชิต ฤทธิ์จรูญ, 2555 : 292) 
 
                                       IOC  =  ∑R 
                                                   N 
 
                       เมื่อ  IOC  แทน  ค่าดัชนีความสอดคล้องระหว่างข้อค าถามกับวัตถุประสงค์ 
                              ∑R   แทน  ผลรวมของคะแนนการพิจารณาของผู้เชี่ยวชาญ 
                               N   แทน  จ านวนผู้เชี่ยวชาญ 
           3.1.4.2  วิเคราะห์ข้อมูลทั่วไปของกลุ่มตัวอย่าง โดยใช้ตารางแจกแจงความถี่แสดง
ค่าร้อยละ (Percentage) ค่าเฉลี่ย ( )  และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D) 
                       3.1.4.3  วิเคราะห์องค์ประกอบปัจจัยความส าเร็จ ด้วยการวิเคราะห์องค์ประกอบ
เชิงส ารวจ (Exploratory factor analysis) โดยการสกัดองค์ประกอบหลัก (Principal component 
analysis) (กัลยา วานิชย์บัญชา, 2552 : 205) ร่วมกับเทคนิควิธีการในหลักการหมุนแกนแบบตั้งฉาก 
( Orthogonal rotation) ด้วยวิธีแวริแมกซ์ (Varimax) ซึ่งเป็นวิธีที่นิยมใช้กันมาก (ดิเรก ศรีสุโข, 
2552 : 6) โดยใช้เกณฑ์ในการพิจารณาองค์ประกอบปัจจัยความส าเร็จของผลิตภัณฑ์หนึ่งต าบล หนึ่ง
ผลิตภัณฑ์ ดังนี้ 
                                1)  องค์ประกอบต้องมีค่าผันแปรของตัวแปรทั้งหมดหรือค่าไอเกน (Eigen 
value) มากกว่า 1.000 ขึ้นไป 
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                                2)  ตัวแปรสังเกตได้แต่ละตัว ในแต่ละองค์ประกอบนั้น จะต้องมีค่าน้ าหนัก
องค์ประกอบ ( factor loading) ไม่ต่ ากว่า 0.3 (ยุทธ ไกยวรรณ์, 2556 : 117) 
                                3)  ก าหนดชื่อองค์ประกอบร่วมจากตัวแปรสังเกตได้หลายๆตัวแปรทีร่่วม 
กันชี้วัดปัจจัยความส าเร็จของผลิตภัณฑ์หนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ในแต่ละองค์ประกอบนั้นๆ 
    3.1.4.4  วิเคราะห์ระดับความคิดเห็นในแต่ละสภาพปัจจัยความส าเร็จ โดยใช้ค่าเฉลี่ย 
(Mean) และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard deviation) ด้วยเกณฑ์การประเมินของ เบส (Best, 
1997 : 147) แล้วแปลความหมายดังนี้ 
            ค่าเฉลี่ย  4.50 – 5.00  หมายความว่า  เห็นด้วยมากที่สุด 
            ค่าเฉลี่ย  3.50 – 4.49  หมายความว่า  เห็นด้วยมาก 
            ค่าเฉลี่ย  2.50 – 3.49  หมายความว่า  เห็นด้วยปานกลาง 
            ค่าเฉลี่ย  1.50 – 2.49  หมายความว่า  เห็นด้วยน้อย 
            ค่าเฉลี่ย  1.00 – 1.49  หมายความว่า  เห็นด้วยน้อยที่สุด 
   
3.2  ระยะที่ 2 : (วัตถุประสงค์ข้อที่ 2) เพื่อสร้ำงรูปแบบกำรจัดกำรปัจจัยควำมส ำเร็จ
ของผลิตภัณฑ์หนึ่งต ำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ ประเภทเคร่ืองดื่ม  
               
              3.2.1  ประชำกรและกลุ่มตัวอย่ำง 
                      ประชากรที่ใช้ในการศึกษาครั้งนี้ ได้แก่ ผู้ทรงคุณวุฒิที่มีประสบการณ์ไม่น้อยกว่า 1 
ปีและผู้เชี่ยวชาญเจ้าหน้าที่ และผู้ประกอบการ OTOP ประเภทเครื่องดื่ม ในปีพ.ศ. 2559 ที่ได้รับการ
คัดสรรฯระดับ 5 ดาว  รวมจ านวนทั้งหมด 9 คน ที่จะมาร่วมตอบแบบสัมภาษณ์และเข้าร่วมการ
ระดมความคิดเห็นสนทนากลุ่ม (Focus Group Discussion) ซึ่งได้มาจากการเลือกแบบเจาะจง 
(Purposive sampling) ด้วยการก าหนดคุณสมบัติดังนี้ 
          3.2.1.1  กลุ่มผู้ทรงคุณวุฒิ ได้แก่   นักวิชาการที่มีประสบการณ์ไม่น้อยกว่า 1 ปี
ทางด้านการบริหาร ด้านบัญชี ด้านการเงิน ด้านการตลาด ด้านเทคโนโลยีอาหาร และด้านเทคโนโลยี
อุตสาหกรรม รวม 3 คน ได้แก่ ดร.สุภาพ อัจฉริยศรีพงศ์ ผู้ช่วยศาสตราจารย์สุภัทรา กล่ าสกุล และ
ดร.วัชระ เวชประสิทธิ์ 
          3.2.1.2  กลุ่มผู้เชี่ยวชาญ ได้แก่ ผู้ประกอบการ OTOP ประเภทเครื่องดื่ม ที่ได้รับ
การคัดสรรฯระดับ 5 ดาว ในปีพ.ศ. 2559  ในจังหวัดเพชรบุรี และเจ้าหน้าที่ที่เกี่ยวข้องด้าน OTOP 
รวม 6 คน ได้แก่ คุณวาสนา ไขว้พันธุ์ คุณปิยะนุช มนต์ขลัง คุณกวิตา บุญส่ง คุณสุรพงษ์ ลิ้มสุคนธ์ 
คุณษิญาภา นนทนาวริณ และคุณจ าลอง นาคนคร 
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              3.2.2  เครื่องมือในกำรเก็บรวบรวมข้อมูล 
           ผลข้อมูลที่ได้จากการวิจัยในขั้นตอนที่ 1 น ามาสัมภาษณ์กับกลุ่มผู้ทรงคุณวุฒิและ
ผู้เชี่ยวชาญเพ่ือเตรียมจัดท า (ร่าง) คู่มือรูปแบบการจัดการปัจจัยความส าเร็จของผลิตภัณฑ์หนึ่งต าบล 
หนึ่งผลิตภัณฑ์ประเภทเครื่องดื่ม เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูล คือ แบบสัมภาษณ์ 
(Interview form) โดยเป็นการสัมภาษณ์แบบมีโครงสร้าง (Structured Interview) ให้ครอบคลุม
ประเด็นที่ศึกษา เพ่ือระดมความคิดเห็นของผู้ทรงคุณวุฒิและผู้ เชี่ยวชาญ เกี่ยวกับปัจจัยความส าเร็จ
ของผลิตภัณฑ์หนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ ประเภทเครื่องดื่ม โดยมีข้ันตอนการสร้างดังนี้ 
          3.2.2.1 ศึกษาโครงสร้างและเนื้อหา การจัดท าคู่มือ รูปแบบการจัดการปัจจัย
ความส าเร็จของผลิตภัณฑ์หนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ ประเภทเครื่องดื่ม จากแตล่ะด้านดังนี้  
                                1)  เครือข่ายความร่วมมือ 
                                2)  การเงิน การบัญชี 
                                3)  ผลิตภัณฑ์ 
                                4)  บริหารจัดการแรงงาน 

                      5)  สนับสนุนจากหน่วยงานภายนอก 
                                6)  การผลิต 
                                7)  ผู้น า 
                                8)  การบริหารจัดการ 
                                9)  การตลาด 
                                10)  ความเข้มแข็งของชุมชน 
          3.2.2.2  จัดท า (ร่าง) คู่มือรูปแบบการจัดการปัจจัยความส าเร็จของผลิตภัณฑ์หนึ่ง
ต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ ประเภทเครื่องดื่ม 
          3.2.2.3  จัดท าแบบสัมภาษณ์ตามประเด็นของแต่ละด้านเพ่ือให้สอดคล้องกับ
วัตถุประสงค์ที่ต้องการให้เรียนรู้ 
                      3.2.2.4  จัดด าเนินการระดมความระดมความคิดเห็นสนทนากลุ่ม (Focus Group 
Discussion) จ านวน 1 วัน 
                      3.2.2.5  สรุปจัดท า คู่มือรูปแบบการจัดการ ปัจจัยความส าเร็จของผลิตภัณฑ์หนึ่ง
ต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ ประเภทเครื่องดื่มต่อไป       
 
               3.2.3  ขั้นตอนกำรตรวจสอบคุณภำพเครื่องมือ 
            การตรวจสอบคุณภาพของเครื่องมือมีข้ันตอน ดังนี้ 
                        3.1.3.1  น า (ร่าง) คู่มือรูปแบบการจัดการปัจจัยความส าเร็จของผลิตภัณฑ์หนึ่ง
ต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ ประเภทเครื่องดื่มที่สร้างขึ้นให้อาจารย์ที่ปรึกษา เพ่ือตรวจสอบความถูกต้อง
เที่ยงตรงเชิงเนื้อหา ภาษาท่ีใช้ และปรับปรุงแก้ไข (ร่าง) คู่มือ 
            3.1.3.2 น าแบบสัมภาษณ์ที่ใช้ร่วมกับคู่มือรูปแบบการจัดการปัจจัยความส าเร็จ
ของผลิตภัณฑ์หนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ ประเภทเครื่องดื่มที่จัดสร้างขึ้นให้อาจารย์ที่ปรึกษา เพ่ือ
ตรวจสอบความถูกต้องเที่ยงตรงเชิงเนื้อหา ภาษาท่ีใช้ และปรับปรุงแก้ไขแบบสัมภาษณ์ 
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               3.2.4  กำรวิเครำะห์ข้อมูลและสถิติ 
                        จะท าการวิเคราะห์โดยการตีความหมายในรูปแบบของการวิเคราะห์เนื้อหา 
(Content analysis) และสรุปประเด็น (Thematic analysis) โดยการใช้ตารางสรุป 
                  
3.3. ระยะที่ 3 : (วัตถุประสงค์ข้อที่ 3) เพ่ือถ่ำยทอดรูปแบบกำรจัดกำรปัจจัยควำม 
ส ำเร็จของผลิตภัณฑ์หนึ่งต ำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ ประเภทเคร่ืองดื่ม  
     
               3.3.1  ประชำกร และกลุ่มตัวอย่ำง 
            ประชากร ได้แก่  ผู้ประกอบการ OTOP ประเภทเครื่องดื่มที่ไม่ผ่านการคัดสรรฯ
ระดับ 5 ดาว ทั้งรายเก่าและรายใหม่ ผู้ประกอบการประเภทเครื่องดื่มที่ได้รับมาตรฐานผลิตภัณฑ์
ชุมชน (มผช.) และผู้สนใจทั่วไป ในจังหวัดเพชรบุรี  
                       กลุ่มตัวอย่าง ได้แก่ ผู้ประกอบการ OTOP ประเภทเครื่องดื่มที่ไม่ผ่านการคัดสรรฯ
ระดับ 5 ดาว ทั้งรายเก่าและรายใหม่ ผู้ประกอบการประเภทเครื่องดื่มที่ได้รับมาตรฐานผลิตภัณฑ์
ชุมชน (มผช.) และผู้สนใจทั่วไป จ านวน 33 คน ในจังหวัดเพชรบุรี จากการเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบ
เจาะจง (Purposive sampling) ที่ให้ความร่วมมือ 
 
               3.3.2  เครื่องมือที่ใช้ในกำรเก็บรวบรวมข้อมูล 
            3.3.2.1  คู่มือรูปแบบการจัดการปัจจัยความส าเร็จของผลิตภัณฑ์หนึ่งต าบลหนึ่ง
ผลิตภัณฑ์ ประเภทเครื่องดื่ม  
                        3.3.2.2  แบบทดสอบผลสัมฤทธิ์ทางการเรียน เกี่ยวกับ คู่มือรูปแบบการจัดการ
ปัจจัยความส าเร็จของผลิตภัณฑ์หนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ ประเภทเครื่องดื่ม  โดยใช้แบบทดสอบ
ความรู้ ความเข้าใจก่อนและหลังการอบรมเกี่ยวกับคู่มือ  (เป็นฉบับเดียว) จ านวน 1 ฉบับ มี 20 ข้อ 
แบบทดสอบเป็นแบบเลือกตอบ (Multiple choice) มี 4 ตัวเลือกเนื่องจากเป็นที่นิยมโดยทั่วไป(บุญ
ธรรม กิจปรีดาบริสุทธิ์, 2547 : 273) โดยมีขั้นตอนการสร้างดังนี้  
                                 3.3.2.2.1  ศึกษาแนวคิด ทฤษฎี หลักการเกี่ยวกับการวัดและประเมินผล
แบบทดสอบผลสัมฤทธิ์ทางการเรียน 
                                  3.3.2.2.2 คัดเลือกเนื้อหาที่จะน ามาทดสอบ ให้สอดคล้องและครอบคลุม
ปัจจัยทั้ง 10 ด้าน 
                                  3.3.2.2.3  สร้างแบบทดสอบผลสัมฤทธิ์ทางการเรียนรู้ เกี่ยวกับคู่มือเพ่ือ
ใช้ทดสอบก่อนอบรมและหลังการอบรม เป็นแบบเลือกตอบ (Multiple choice) มี 4 ตัวเลือก 1 ฉบับ 
มี 25 ข้อ (หลังจากหาค่าความเชื่อมั่นแล้วปรับปรุงเหลือแค่ 20 ข้อ)  
                       3.3.2.3  แบบสอบถามสภาพความพึงพอใจต่อการอบรม จ านวน 13 ข้อ โดยแบ่ง
ออกเป็น 3 ด้าน ได้แก่ ด้านเนื้อหาและวิทยากร ด้านบริหารจัดการ ด้านความรู้และการน าไปใช้ โดย
ให้ผู้ตอบแสดงความคิดเห็นถึงสภาพความพึงพอใจต่อการเข้าร่วมอบรมอยู่ในระดับใด จากมาตรวัด
ประมาณค่าแบบ Rating Scale 5 ระดับ ตามมาตรวัดแบบลิเคิร์ท (Likert’s Scale) (พิชิต ฤทธิ์จรูญ, 
2553 : 67) ดังนี้ 
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               5 หมายความว่า มีความพึงพอใจมากที่สุด 
              4 หมายความว่า มีความพึงพอใจมาก 
               3 หมายความว่า มีความพึงพอใจปานกลาง 
               2 หมายความว่า มีความพึงพอใจน้อย 
               1 หมายความว่า มีความพึงพอใจน้อยที่สุด 
                        3.3.2.4  ถ่ายทอดเทคโนโลยีในอีกรูปแบบหนึ่ง คือ ใช้สื่อสังคมออนไลน์ผ่านหน้า
เพจของคณะวิศวกรรมศาสตร์และเทคโนโลยีอุตสาหกรรม มหาวิทยาลัยราชภัฏเพชรบุรี ทั้งนี้เพ่ือให้
ผู้สนใจสามารถเรียนรู้ด้วยตนเองได้อีกทางหนึ่งด้วย 
 
               3.3.3  ขั้นตอนกำรตรวจสอบคุณภำพเครื่องมือ 
                        การตรวจสอบคุณภาพเครื่องมือ มีข้ันตอนดังนี ้
                        3.3.3.1  น าแบบทดสอบที่สร้างขึ้นมาไปให้อาจารย์ที่ปรึกษา เพ่ือตรวจสอบความ
ถูกต้องเที่ยงตรงเชิงเนื้อหา ภาษาที่ใช้ และปรับปรุงแก้ไขแบบทดสอบและแบบสอบถาม 
             3.3.3.2  น าแบบทดสอบที่ผ่านการตรวจสอบ จากอาจารย์ที่ปรึกษา ให้พิจารณา
ความสมบูรณ์อีกครั้งและน าไปทดลองใช้ (Try out) กับกลุ่มทดลองที่มีลักษณะใกล้เคียงที่ไม่ใช่กลุ่ม
ตัวอย่างในการวิจัย  จ านวน 30 คน ทั้งนี้กลุ่มทดลองจะใช้วิธีการสุ่มตัวอย่างอย่างง่าย  
                         3.3.3.4  น าแบบทดสอบหลังการทดลองใช้ (Try out) แล้ว ไปหาค่าความเชื่อมั่น 
(reliability) ค่าความยากง่าย และค่าอ านาจจ าแนก เพ่ือให้ได้แบบทดสอบที่สมบูรณ์ที่สุด โดยใช้สูตร
ของคูเดอร์-ริชาร์ดสัน สูตรที่ 21 (Kuder – Richardson –KR-21) ได้แบบทดสอบ 1 ฉบับ มีจ านวน 
20 ข้อ มีค่าความเชื่อมั่นที่  0.86 
                         3.3.3.5 น าแบบสอบถามที่ปรับปรุงแก้ไขตามข้อเสนอแนะของอาจารย์ที่ปรึกษา
แล้ว เสนอต่อผู้ทรงคุณวุฒิที่มีความเชี่ยวชาญเพ่ือตรวจสอบและปรับปรุงแก้ไข จ านวน 5 ท่าน โดย
เป็นการตรวจสอบความเที่ยงตรงของเนื้อหา (Content validity) พร้อมทั้งพิจารณาความถูกต้อง
ชัดเจนของภาษาที่ใช้ ด้วยการให้คะแนนเพ่ือประเมินความสอดคล้องหาค่า IOC (Item-objective 
Congruence Index) (พิชิต ฤทธิ์จรูญ, 2555 : 292) ดังนี้  
                        +1   หมายถึง   มีความสอดคล้อง 
                          0   หมายถึง   ไม่แน่ใจ 
                         -1   หมายถึง   ไม่สอดคล้อง 
   จากนั้นจึงน ามาเข้าสูตรหาผลรวมคะแนนความคิดเห็นจากผู้ทรงคุณวุฒิ หากข้อค าถามใด
มีค่า IOC ต่ ากว่า 0.5 จะพิจารณาตัดทิ้ง ได้ค่าดัชนีความสอดคล้องเท่ากับ 0.89 
 
                3.3.4  กำรวิเครำะห์ข้อมูลและสถิติ  
             3.3.4.1 หาค่าความเชื่อมั่น (Reliability) ค่าความยากง่าย และค่าอ านาจจ าแนก 
ของแบบทดสอบผลสัมฤทธิ์ทางการเรียน ความรู้ ความเข้าใจ ของคู่มือรูปแบบการจัดการปัจจัย
ความส าเร็จของผลิตภัณฑ์หนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ ประเภทเครื่องดื่ม โดยใช้สูตรของคูเดอร์-ริชาร์ด
สัน สูตรที่ 21 (Kuder – Richardson –KR-21)  
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                สรุปได้ค่าความยากง่าย (p)  มากกว่า 0.2 ขึ้นไปทุกข้อ อยู่ระหว่าง  0.50  ถึง 0.80 ถือ
ว่าแบบทดสอบฉบับนี้ความยากง่ายอยู่ในระดับที่เหมาะสมสามารถน าไปใช้ได้     
                สรุปค่าอ านาจจ าแนก (r)  มากกว่า 0.2 ขึ้นไปทุกข้อ อยู่ระหว่าง 0.38 ถึง 0.55 ถือว่า
แบบทดสอบฉบับนี้มีค่าอ านาจจ าแนกอยู่ในระดับที่ใช้ได้   
                          3.3.4.2  วิเคราะห์ความแตกต่างของผลสัมฤทธิ์ทางการเรียน ความรู้ ความ
เข้าใจคู่มือปัจจัยความส าเร็จของผลิตภัณฑ์หนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ ประเภทเครื่องดื่ม ก่อนการอบรม
และหลังการอบรมด้วยการทดสอบที แบบไม่เป็นอิสระแก่กัน (t-test dependent) โดยก าหนด
นัยส าคัญท่ี 0.05 

           3.3.4.3  การวิเคราะห์ดัชนีประสิทธิผล (E.I.) การเรียนรู้ของผู้เข้าอบรมแต่ละคน 
ผู้วิจัยน าค าตอบที่ได้จากกลุ่มตัวอย่างที่ท าแบบทดสอบก่อนการอบรม และแบบทดสอบหลังการอบรม
มาท าการวิเคราะหเ์พ่ือหาประสิทธิผลการอบรม ในการด าเนินการทดลองอบรมความรู้ ความเข้าใจใน
ครั้งนี้ผู้วิจัยใช้แบบการทดลองแบบหนึ่งกลุ่มทดสอบก่อน-ทดสอบหลัง (One group pretest-
posttest design) ดังภาพที่ 3.4 

 

 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 3.4 แผนแบบการทดลองอบรม 
 
              และส าหรับการวิเคราะห์เพ่ือหาประสิทธิผลการอบรม ได้ค่าดัชนีประสิทธิผล (E.I.) 
รายบุคคลมากกว่า 0.60 หรือเพ่ิมข้ึนร้อยละ 60 ทุกคน และดัชนีประสิทธิผล (E.I.) รวมเท่ากับ 0.714 
หรือร้อยละ 71.43 
   

คัดเลือกกลุ่มตัวอย่าง 
 
 
 
 

  
 

 ทดลอง 
 (อบรม) 

 

กลุ่มตัวอย่าง 
     อบรม ทดสอบหลังอบรม 

    T1          X          T2      

ทดสอบก่อนอบรม 

เมื่อ T1   แทน การทดสอบก่อนอบรม 
      X    แทน การอบรม 
      T2   แทน การทดสอบหลังอบรม 
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ระยะที่ 4 : (วัตถุประสงค์ข้อที่ 4) เพื่อประเมินคู่มือและรูปแบบกำรจัดกำรปัจจัย
ควำมส ำเร็จของผลิตภัณฑ์หนึ่งต ำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ ประเภทเคร่ืองดื่ม  
 
4.1 ประเมินคู่มือรูปแบบกำรจัดกำรปัจจัยควำมส ำเร็จของผลิตภัณฑ์หนึ่งต ำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์  
     ประเภทเครื่องดื่ม 
                4.1.1  ประชำกรและกลุ่มตัวอย่ำง 
             ประชากร ได้แก่ ผู้ประกอบการ OTOP ประเภทเครื่องดื่ม ที่ไม่ผ่านการคัดสรรฯ
ระดับ 5 ดาว ทั้งรายเก่าและรายใหม่ ผู้ประกอบการประเภทเครื่องดื่มที่ได้รับมาตรฐานผลิตภัณฑ์
ชุมชน (มผช.) และผู้สนใจทั่วไป ในจังหวัดเพชรบุรี ที่ผ่านการรับการถ่ายทอด(อบรม)ความรู้ความ
เข้าใจการใช้คู่มือรูปแบบการจัดการปัจจัยความส าเร็จของผลิตภัณฑ์หนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ 
ประเภทเครื่องดื่มมาแล้ว 
                         กลุ่มตัวอย่าง ได้แก่  ผู้ประกอบการ OTOP ประเภทเครื่องดื่มที่ยังไม่ผ่านการคัด
สรรฯระดับ 5 ดาว ทั้งรายเก่าและรายใหม่  ผู้ประกอบการประเภทเครื่องดื่มที่ได้รับมาตรฐาน
ผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.) และผู้สนใจทั่วไป จ านวน 33 คน ในจังหวัดเพชรบุรี จากการเลือกกลุ่ม
ตัวอย่างแบบเจาะจง (Purposive sampling) ที่ให้ความร่วมมือ และผ่านรับการถ่ายทอด(อบรม) 
ความรู้ความเข้าใจการใช้คู่มือรูปแบบการจัดการปัจจัยความส าเร็จของผลิตภัณฑ์หนึ่งต าบลหนึ่ง
ผลิตภัณฑ์ ประเภทเครื่องดื่มมาแล้ว 
                
               4.1.2  เครื่องมือในกำรเก็บรวบรวมข้อมูล 
            เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูล คือ แบบสอบถาม (Questionnaire) 
เกี่ยวกับประเมินสภาพความพึงพอใจคู่มือรูปแบบการจัดการปัจจัยความส าเร็จของผลิตภัณฑ์หนึ่ง
ต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ ประเภทเครื่องดื่ม โดยมีข้ันตอนการสร้างดังนี้ 
            4.1.2.1  ศึกษาแนวคิด ทฤษฏีเกี่ยวกับการวัดและประเมินผล โดยเฉพาะการ
สร้างแบบสอบถามวัดเจตคติหรือความพึงพอใจต่อการเรียนรู้  
            4.1.2.2  ท าการสร้างแบบสอบถามสภาพความพึงพอใจต่อคู่มือ จ านวน 18 ข้อที่
สอดคล้องกับวัตถุประสงค์ของการวิจัย โดยแบ่งออกเป็น 3 ด้าน ได้แก่ ด้านรูปแบบของคู่มือ ด้าน
เนื้อหาของคู่มือ ด้านประโยชน์ของคู่มือ โดยให้ผู้ตอบแสดงความคิดเห็นถึงสภาพความพึงพอใจคู่มือ
รูปแบบการจัดการปัจจัยความส าเร็จว่าอยู่ในระดับใด จากมาตรวัดประมาณค่าแบบ Rating Scale 5 
ระดับ ตามมาตรวัดแบบลิเคิร์ท (Likert’s Scale) (พิชิต ฤทธิ์จรูญ, 2553 : 67) ดังนี้ 
               5 หมายความว่า มีความพึงพอใจมากที่สุด 
              4 หมายความว่า มีความพึงพอใจมาก 
               3 หมายความว่า มีความพึงพอใจปานกลาง 
               2 หมายความว่า มีความพึงพอใจน้อย 
               1 หมายความว่า มีความพึงพอใจน้อยที่สุด 
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               4.1.3  ขั้นตอนกำรตรวจสอบคุณภำพเครื่องมือ 
            การตรวจสอบคุณภาพของเครื่องมือมีข้ันตอน ดังนี้ 
                       4.1.3.1  น าแบบสอบถามที่สร้างขึ้นมาไปให้อาจารย์ที่ปรึกษา เพ่ือตรวจสอบความ
ถูกต้องเที่ยงตรงเชิงเนื้อหา ภาษาท่ีใช้ และปรับปรุงแก้ไขแบบสอบถาม 
           4.1.3.2 น าแบบสอบถามที่ปรับปรุงแก้ไข ตามข้อเสนอแนะ ของอาจารย์ที่ปรึกษา
แล้วเสนอต่อผู้ทรงคุณวุฒิที่มีความเชี่ยวชาญเพ่ือตรวจสอบและปรับปรุงแก้ไข จ านวน 5 ท่าน โดยเป็น
การตรวจสอบความเที่ยงตรงของเนื้อหา (Content validity) พร้อมทั้งพิจารณาความถูกต้องชัดเจน
ของภาษาที่ใช้ ด้วยการให้คะแนน เพ่ือประเมินความสอดคล้องโดยการหาค่า IOC (Item-objective 
Congruence Index) (พิชิต ฤทธิ์จรูญ, 2555 : 292) ดังนี้  
 
                        +1   หมายถึง   มีความสอดคล้อง 
                          0   หมายถึง   ไม่แน่ใจ 
                         -1   หมายถึง   ไม่สอดคล้อง 
   จากนั้นจึงน ามาเข้าสูตรหาผลรวมคะแนนความคิดเห็นจากผู้ทรงคุณวุฒิ หากข้อค าถามใด
มีค่า IOC ต่ ากว่า 0.5 จะพิจารณาตัดทิ้ง ได้ค่าดัชนีความสอดคล้องเท่ากับ 0.85 
 
               4.1.4  กำรวิเครำะห์ข้อมูลและสถิติ 
                        4.1.4.1  สถิติที่ใช้ ในการตรวจสอบคุณภาพของเครื่องมือ ได้แก่ การหาค่าดัชนี
ความสอดคล้องระหว่างเนื้อหากับวัตถุประสงค์ของการวิจัย หาค่า IOC (Item-objective 
Congruence Index) ค านวณโดยสูตร (พิชิต ฤทธิ์จรูญ, 2555 : 292) 
 
                                       IOC  =  ∑R 
                                                  N 
 
                       เมื่อ  IOC  แทน  ค่าดัชนีความสอดคล้องระหว่างข้อค าถามกับวัตถุประสงค์ 
                             ∑R   แทน  ผลรวมของคะแนนการพิจารณาของผู้เชี่ยวชาญ 
                             N    แทน  จ านวนผู้เชี่ยวชาญ 
 
           4.1.4.2  วิเคราะห์ข้อมูลทั่วไปของกลุ่มตัวอย่าง โดยใช้ตารางแจกแจงความถี่แสดง
ค่าร้อยละ (Percentage) ค่าเฉลี่ย ( ) และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard deviation) 
           4.1.4.3 วิเคราะห์ระดับความคิดเห็นในแต่ละสภาพความพึงพอใจต่อคู่มือรูปแบบ
การจัดการปัจจัยความส าเร็จ โดยใช้ค่าเฉลี่ย (Mean) และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard 
deviation) ด้วยเกณฑ์การประเมินของ เบส (Best, 1997 : 147) แล้วแปลความหมายดังนี้ 
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            ค่าเฉลี่ย  4.50 – 5.00  หมายความว่า   มีความพึงพอใจมากที่สุด 
            ค่าเฉลี่ย  3.50 – 4.49  หมายความว่า   มีความพึงพอใจมาก 
            ค่าเฉลี่ย  2.50 – 3.49  หมายความว่า   มีความพึงพอใจปานกลาง 
            ค่าเฉลี่ย  1.50 – 2.49  หมายความว่า   มีความพึงพอใจน้อย 
            ค่าเฉลี่ย  1.00 – 1.49  หมายความว่า   มีความพึงพอใจน้อยที่สุด   
4.2 ประเมินรูปแบบกำรจัดกำรปัจจัยควำมส ำเร็จของผลิตภัณฑ์หนึ่งต ำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์  
     ประเภทเครื่องดื่ม 
               4.2.1  ประชำกรและกลุ่มตัวอย่ำง 
            ประชากร ได้แก่ ผู้ประกอบการ OTOP ประเภทเครื่องดื่มที่ยังไม่ผ่านการคัดสรร
ฯระดับ 5 ดาว ทั้งรายเก่าและรายใหม่ ผู้ประกอบการประเภทเครื่องดื่มที่ได้รับมาตรฐานผลิตภัณฑ์
ชุมชน (มผช.) ในจังหวัดเพชรบุรี ที่ผ่านการรับการถ่ายทอด(อบรม)ความรู้ความเข้าใจการใช้คู่มือ
รูปแบบการจัดการปัจจัยความส าเร็จของผลิตภัณฑ์หนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ ประเภทเครื่องดื่มมาแล้ว 
                        กลุ่มตัวอย่าง  ได้แก่   ผู้ประกอบการ OTOP ประเภทเครื่องดื่ม ที่ยังไม่ผ่านการ
คัดสรรฯระดับ 5 ดาว ทั้งรายเก่าและรายใหม่ ผู้ประกอบการประเภทเครื่องดื่มที่ได้รับมาตรฐาน
ผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.) จ านวน 5 คน ในจังหวัดเพชรบุรี จากการเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง 
(Purposive sampling) ที่ให้ความร่วมมือ และผ่านการถ่ายทอด (อบรม) ความรู้ความเข้าใจการใช้
คู่มือรูปแบบการจัดการปัจจัยความส าเร็จของผลิตภัณฑ์หนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ ประเภทเครื่องดื่ม
มาแล้ว 
                
               4.2.2  เครื่องมือในกำรเก็บรวบรวมข้อมูล 
            เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูล คือ แบบประเมินรายการตรวจสอบก่อน 
– หลัง เพ่ือประเมินเกี่ยวกับการน าไปใช้การด าเนินการตามคู่มือรูปแบบการจัดการปัจจัยความส าเร็จ
ของผลิตภัณฑ์หนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ ประเภทเครื่องดื่ม 
 
               4.2.3  ขั้นตอนกำรตรวจสอบคุณภำพเครื่องมือ 
            การตรวจสอบคุณภาพของเครื่องมือมีข้ันตอน ดังนี้ 
                        4.2.3.1  น าแบบสอบถามที่สร้างขึ้นไปให้อาจารย์ที่ปรึกษา เพ่ือตรวจสอบความ
ถูกต้องเที่ยงตรงเชิงเนื้อหา ภาษาท่ีใช้ และปรับปรุงแก้ไขแบบประเมินรายการตรวจสอบ 
  
               4.2.4  กำรวิเครำะห์ข้อมูล 
                       จะท าการวิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้วิธีการวิเคราะห์เปรียบเทียบข้อมูลแบบประเมิน
รายการตรวจสอบก่อนเข้ารับการอบรม – หลังการอบรม ซึ่งได้น าคูม่ือไปใช้งานสักระยะหนึ่งประมาณ 
3 สัปดาห์ โดยการสรุปใช้ตารางเปรียบเทียบพร้อมบรรยาย 
 
  


